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KAS IR UZNEMUMA NOSAUKUMS?

Uznémuma nosaukums jeb ekonomonims (BuSs 2013: 50-52) ir

butisks Tpadvards ekonomika ir batisks Ipasvards ekonomika (Buss 2013:
50-52), kas uznémumam ir svarigs ka:

e identifikators uznémumu registra;

e atpazistamibas Zime konkurences apstak|os;

e reklamas teksts uznémuma artelpas reklaminformacija un
apdzivotas vietas lingvistiskaja ainava (PoSeiko 2015: 141-216).

Zinatniskaja literatura uznémumu nosaukumi tiek déveti ari par
komercnosaukumiem (commercial names), biznesa nosaukumiem (business
names), kompaniju nosaukumiem (company names) vai ergonimiem



(ergonyms) - 1pasSvardiem, kas nosauc noteiktai darbibai izveidotu cilveku
apvienibu (organizaciju, uznémumu, iestadi u. tml.).

Publikacijas anglu valoda biezi tiek lietoti termini, kas apzimée atseviSku
nosaukumu grupu, piemeram, veikalu nosaukumi (shop names), restoranu
nosaukumi (restaurant names), izglitibas iestazu nosaukumi (school names)
u. tml.

Apdzivotu vietu lingvistiskaja ainava redzamas izkartnes ar uznémumu vai
iestaZzu nosaukumiem tiek dévétas par nosaukumu ZImem, bet to kopums -
par nosaukumu ainavu (namescape).

Nosaukumu zimes ka lingvistiskas ainavas vienibas raksturo teksta
lakonisms un nominacija. Teksts nosaukuma zime ir sagatavots un nodots
lasitajiem koncentréta veida, un tam piemtt nosaucosa funkcija.



KADI IR UZNEMUMA NOSAUKUMA MERKI?

pievérst uzmanibu uznémumam

pievérst uzmanibu sev - ipashiekam

veidot, uzturét un attistit uznémuma vizualo identitati

reklamét uznémumu

nodroSinat atpazistamibu starp lidzigiem uznémumiem

ietekmét klientu priekSstatus un attieksmi par uznémumu

AT LA ]

raistt klientu uzticamibu

LA




KADI IR NOSAUKUMU VEIDI?

Valodniecibas nozaré socioonomastika, kura tiek analizéti ipasvardi jeb
onimi sociala vide, uznémumu nosaukumi tiek klasificeti ka:

e tieSie nosaukumi;
simboliskie nosaukumi;
jauktie nosaukumi.




TieSie nosaukumi ir aprakstodi nosaukumi un informé klientu par
uznémuma veidu vai piedavajumu (pakalpojumu, precu). Tipiski piemeéri:
Frizétava; Veikals; Lietoti apgérbi; Partika; Mobilie telefoni. TieSo nosaukumu
galvenais uzdevums ir pavestit, ka SEIT ir uznemums. Uzmanibu vairak
piesaista tieSie nosaukumi, kuru pamata ir kadi neierasti vardi (senvardi,
regionalismi, jaundarinajumi) vai nosaukumiem neierasta varda forma.

Simboliskie nosaukumi ir nosaukumi, kas netieSi (parasti metaforiski)
saistiti ar uznémuma veidu vai ta piedavajumu. Tie parasti piedava mazus
stastus par uzneémumiem, to darbiniekiem, klientiem un/vai piedavajumu. Sadi
nosaukumi Jauj valu asociacijam un interpretacijam. Simboliskie nosaukumi art
palidz izcelt uznémumu [idzigu uznémumu vidd un veido unikalu biznesa
identitati.

Jauktie nosaukumi ir nosaukumi, kurus veido divas dalas - tieSais
nosaukums un simboliskais nosaukumus - ka viena nosaukuma vieniba. Tie ir
gan funkcionali, jo tieSa veida ataino uznémuma veidu vai parada ta
piedavajumu, gan simboliski, jo ieklauj ar telainu uznémuma veida, darbibas
principu, mérku un/vai piedavajuma apzimejumu.



KAS RAKSTURO VEIKSMIGU NOSAUKUMU?

Veiksmigs uznémuma nosaukums ir tads nosaukums, kurs piesaista
uzmanibu un atstaj pozitivu iespaidu. Tas daudz ko pasaka, bet |auj ari iztelei
rotalaties. Tas raisa interesi par uznémumu un vizuali reklamé to.
Neparsatinati. Drosmigi. Individuali.

Veiksmiga uznemuma nosaukuma ir iekodetas vairakas nozimes un
idejas (lidzibas, paraléles, papildu nozimes). Tas ir energétiski uzladéts un
labskanigs.

Veiksmigs nosaukums ir neparasts, pozitivs un érti lietojams nosaukums,

kas lasitajos raisa patikamas sajutas, atmodina neaizmirstamas un svarigas
atminas un komunicé ar klientiem emocionala [imeni. Bérnibas garSas vai
smarzas, pusaudzu gadu eksperimenti, jaunibas maksimalisms un entuziasms,
pilnbrieda zinaSanas un pieredze ir tikai dazi pieméri, kas var funkcionét ka



ierosmes avoti un dalita (vienota) pieredze starp uznemuma ideju nosaukuma
un klientu piedzivoto.
Veiksmigs uznémuma nosaukums nediskriminé un neaizskar nevienu.

Tatad nosaukuma izvelé vai izveidé janem vera ne tikai uznémuma ideja
un Tpasnieka/-u personiba, bet art mérkauditorijas pieredzes lauks, intereses
un vertibas. Ideali, ja klienti sp€ uznémuma nosaukuma iekodéto ideju
attiecinat uz sevi, sasaistit uznémuma pieredzi ar savejo.



VEIKSMIGU UZNEMUMA NOSAUKUMU IR VIEGLI

pamanit

izlasit

atrast timekla mekletajprogramma
izrunat

atcereties

pierakstit datorraksta

SR N N N N R

iesaistit reklamas sauklos



atskirigs

nozimigs labskanigs

veiksmigs

nosaukums funkcionals

pozitivs




KAS IR TRIVIALI UN NETRIVIALI NOSAUKUMI?

Triviali nosaukumi ir nosaukumi, kas ir viegli uztverami un paredzami,
ierasti un vienkarsi, savukart netriviali nosaukumi ir neparedzami, atraktivi
un savdabigi nosaukumi, kas rosina uzdot jautajumu: Kapéc? (Buss 2014).

Triviali nosaukumi Netriviali nosaukumi

* tieSa veida nosauc uznémuma e apzimé kadu citu eku vai vietu
funkeiju * nav saistiti ar uznémuma specifiku

* pilniba vai dal€ji ataino uznemuma «ir nosaukumiem neierasta forma
sortimentu * pamata ir savdabigi salikteni vai

* tieSa veida atklaj atrasanas vietu vardu savienojumi

* pamata ir semantiski tuksi vardi « pamata ir reti lietoti vardi

* pamata ir personvardi vai dzivnieku «izraisa spécigas emocijas

vardi



VALODAS IZVELE NOSAUKUMAM

Uznemuma nosaukSana butiska loma ir lingvistiska koda - valodas,
dialekta, izloksnes, sociolekta un ideolekta - motivétai izvélei. Valodas izvéles
pamata var but $adi kritériji:

politiskais (valsts valoda);

psihologiskais vai simboliskais (dzimta valoda, etniska valoda);
lingvistiskais (zinama valoda, labskaniga valoda, valodas stereotipi);
ekonomiskais kritérijs (valodas prestizs un ekonomiska vértiba) (Spolsky
2009; Cenoz, Gorter 2009; Edelman 2009).

Daudzos gadijumos tiek izmantoti vairaki kritériji vienkopus. Pieméram,
latvieSu valodas izvéles pamata var but vajadziba ievérot Valsts valodas likumu
(VWL 1999), velme izcelt latvieSu valodu ka savu dzimto valodu, komunicét ar



Latvijas iedzivotajiem (meérkauditoriju) latvieSu valoda un izmantot valsts
valodas ekonomisko vertibu (vismaz nacionala imeni).

Latvija Valsts valodas likums (VWL 1999) un tam pakartotie Ministru
kabineta noteikumi Nr. 294 ,Noteikumi par iestazu, sabiedrisko organizaciju,
uznémumu (uznémejsabiedribu) nosaukumu un pasakumu nosaukumu
veidoSanu un lietoSanu” paredz, ka komercialie nosaukumi ir rakstami
valsts valoda vai sveSvaloda ar latinu burtiem.

Latvijas likumdoSana ir demokratiska tada zina, ka pielauj sveSvalodu
lietojumu komercialajos nosaukumos. Vienigais ierobezojums attiecas uz
alfabéta izveli. Latvijas lielakas lingvistiskas minoritates (krievu valodas)
alfabéts - kirilica - nav atlauta uznémumu nosaukumos.

Jaatceras: maldigs ir uzskats, ka nosaukums sveSvaloda bus tdlitéja
veiksmes atsléga, jo petljumu rezultati (Bergien 2007; PoSeiko 2015; PoSeiko
2018) rada, ka arzemnieciskais netiek pienemts pozitivi visas klientu grupas
(vecuma, socialajas).



NOSAUKUMA IZVELE

Nosaukuma izvele ir stratégija, kas paredz varda vai vardu savienojuma
izvéli no eksistéjosa vardu krajuma (leksikas) kada valoda.

Nosaukumu vai kadu ta dalu var atrast vardnicas (piem., skaidrojosas,
tulkojosas, sinonimu, apvidvardu, terminu), enciklopédijas un uzzinu
[ldzeklos, informativos tekstos un dailliteratura. Tapat arr dziesmu teksti
vai gleznu nosaukumi var noderét, lai atrastu trapigako apzimé&jumu
savam uznemumam.

Vesturiski personvarda - Tpasnieka varda un uzvarda, varda pirma burta
un uzvarda vai tikai uzvarda - lietojums uznémuma nosaukuma funkcija ir
uzskatams par tradicionalu Latvijas lingvistiskaja ainava (PoSeiko 2016; 2020).
Ipasnieka paraksts ka personibas un profesionalitates simbols bija un joprojam
daudzos gadijumos ir galvena reklama un uzticamibas garants.



UZNEMUMA NOSAUKUMA IZVELES PANEMIENI

Transonimizacija - kada jau esoSa Tpasvarda (onima) izraudziSanas par
uznémuma nosaukumu jeb Tpadvardu ekonomika (ergonimu). Rezultata ir
uznémuma nosaukums, ko veido cits nosaukums: personvards, pilsétas
nosaukums, upes nosaukums, preces nosaukums, dzivnieku vards, majvards,
planétas nosaukums u. tml. (piem., viesnica Jelgava un veikals Gauja).

Polisemijas izmanto$ana - varda daudznozimiba tiek novértéta un
izveleta ka galvenais kritérijs nosaukuma veidoSana. Rezultata ir nosaukums,
kuru veido vards vai vardu savienojums ar vairakam nozimém, kas visas
apmierina uznémuma Tpasnieku/-us un atbilst uznémuma darbibas filozofijai
(piem., rado3a agentdra Raugs un alus darbnica Pumpurs)

Retak lietotas leksikas aktualizacija - visparzinamu vardu aizstasana
ar kadu mazak zin:g\mu un neierastu vardu: sinonimu, senvardu, apvidvardu,
nozares terminu. Sis vards var but emocionali neitrals, tam var piemist



emocionala ekspresija (piem., sirsniba un komisms) vai t€lainiba. Ka piemérus
var minét varda restorans aizstajejus - traktieris ‘neliels restorans, kafejnica’
un lokals ‘restorans ar izklaidéjuSiem priekSnesumiem’. SkaistumkopSanas
saloni Latvija ir nodévéti arl par skaistuma studiju, skaistuma asambleju,
skaistuma salonu un smukuma darbnicu.

Citatu un atsaucu izmantojums - uznémuma nosaukuma veido$ana
no kadas personas runas izteiciena (t. sk. sparnota teiciena), rakstveida teksta
fragmenta (piem., literara teksta, tautas pasakas vai teikas, tautasdziesmas,
sakamvarda) vai ar atsauci uz kadu runas/rakstveida tekstu, tradiciju,
notikumu, situaciju vai vietu (piem., skaistumkopSanas salons Spoguli,
spogultt... un restorans Ermanitis).

Apkartejas vides unikalitates izcelSana (lokalizacija) - panémiens,
lai paraditu uznémuma atrasanas vietas, darbibas lauka vai idejas saistibu ar
apkartéjas vides geografiju, vésturi, kultliru, vietéjo iedzivotaju etnisko sastavu,
valodu, paradumiem un tradicijam u.tml. (piem., restorans Rates varti,
Laimdotas skaistuma centrs). Sads nosaukums bis jo Tpasi svarigs vietéjiem



iedzivotajiem un tiem, kam interese un kas noverté lokalas kopienas, to kulturu
un socialas prakses.

Globali atpazistamu vietu, objektu, notikumu un procesu
interpretacija vietéjos apstak]os (glokalizacija) - uznémuma nosaukuma
veidoSana no globali atpazistama varda, lai paraditu uznémuma veida,
piedavajuma vai darbibas filozofijas saistibu ar arvalstu zinaSanam un pieredzi,
socialiem ieradumiem un kultGras tradicijam, konkrétiem geografiskiem
objektiem un kultiras téliem. Sads uznémuma nosaukums tiek asociéts ar
arzemnieciskumu, noteiktiem priekSstatiem un stereotipiem par nosaukuma
apziméto (piem., kafejnica Arizona, veikals Vinnijs Piks un celojumu agentdra
Linda Travel).

Transliteracija - uznémuma nosaukuma veidoSana, kadu vardu vai
vardu savienojumu parrakstot no vienas rakstibas cita rakstiba. Pieméram, tiek
izveéléts vards sveSvaloda un parrakstits latvieSu valoda, netulkojot to (piem.,
Metsta un Sekond Hend)



NOSAUKUMA |ZVEIDE

Nosaukuma izveide var izmantot vairakus lingvistiskus panemienus.
Prefiksacija un sufiksacija - panémieni, kad vardam pievieno:

e vienu priedekli vai vairakus priedeklus (aiz-, ap-, at-, bez-, caur-, ie-, iz, ne-
, ho-, pa-, par-, péc-, pie-, pret-, sa-, uz-) varda sakuma

un/vai
e vienu piedékli vai vairakus piedeklus (piem., in-, -it-, -el-, -€n-, -snin-, -tin-, -

niek-, -aj-, -€j-, -taj-, -ne-, -iet-, -ul-, -av-, -aj-, -en-, -san-, -um-) varda vidu
(starp varda sakni un galotni).



LatvieSu valoda lietvardi ar izskanu -ava norada vietu, kas paredzéta kadai
konkreétai, specializé€tai darbibai:

- Kukotava - vieta, kur kukot ‘taisit kukas/radit dzeguzei raksturigas balss
skanas/bezdarbigi sedét’;

- Majotava - vieta, kur cilveéki majo, pastavigi dzivo; vieta, kas ir saistita ar
cilvéku pastavigo majvietu;

- Mielotava - vieta, kur cilveki mielo ‘dod viesiem ést/dzert ko garSigu un
neikdienisku’ un mielojas ‘@d/dzer ko garsigu un neikdienisku’.

Lidziga motivacija ir ari lietvarda izskanai -nica. Pieméram: Pasédnica —
vieta, kur pasedet.

Saliktenu veidoSana - ir biezi izmantots varddarinaSanas panemiens,
kas lauj apvienot divus vai vairakus vardus viena varda (piem., veikals
PapirHaus un velosipédu serviss Veloséta). Tomeér jaatceras, ka garus
nosaukumus ir grutak iegaumet, tamde| nav ieteicams veidot vardus, kas
garaki par ¢etram vai piecam zilbem.



Vardu savienojumu izveide - panémiens, kas Jauj dztekus novietot
vardus, kuri bieZi tiek lietoti kopa un ir viegli atpazistami (resp., kolokacijas) vai,
tieSi pretéji, kurus nav ierasts redzet kopa, lietot ikdienas sazina. Neierasti
vardu savienojumi daudzos gadijumos ir paradoksali (piem., veikals Zaja govs,
veikals Jauna Saule un veikals daba runa).

Jaunvardu (okazionalismu) veidoSana - panémiens, kas |auj radosSi
spéléeties ar valodas 1dzekliem un izveidot vardu, kas idz Sim latvieSu valoda
nav lietots. Panémiens ir 1pasi noderigs, lai latviskotu jaunus citvalodu
terminus, frazes vai atseviSkus vardus, kam vél nav ekvivalentu latvieSu valoda.

Abreviacija - panémiens abreviatliru veidoSanai, garas vardu virknes
saisinasanai (piem., Freko ‘Fredis un kompanija’). Marketinga panémiens ir
pretrunigi vertéts, jo abreviatliras daudzos gadijumos nav atSifréjamas un tas
ir gruti atcereties, ja vien nav labskanigas.

Vardu lietojums neierastas formas lauz nominacijas tradiciju lietot
nosaukumu - lietvardu vai Tpasibas vardu un lietvardu - nominativa (piem.,
Laguna, Lakstos, muusu un parunasim).



NEVERBALAS INFORMACIJAS SPEKS

e Interesanta izkartnes forma, izveides materials un izvietojums
pievers uzmanibu un nodod papildu informaciju.

o Krasu kontrasti izkartné vairak pievers uzmanibu tekstam.

e Atsevisku burtu stilizacija izkartné var vizualizét uznémuma ideju
vai produkciju (pakalpojumu, preci) un paplasinat uznémuma
nosaukuma nozimi.

e Burtu grafiskais izkartojums var raisit valodas spéli - iesp€ju vardu
saisinajumus un saliktenus izlasit atSkirigos veidos.

e Pasvitrojumi, treknraksta lietojums, burtveidola maina teksta
rosina lasitajus pievéerst uzmanibu atseviSkam nosaukuma dalam.



NOSAUKUMA PERSPEKTIVAS

Uzneémuma nosaukums péc izveléta lingvistiska koda un izteikta satura

var noradit uznémuma orientacijas plaSumu - noteiktu perspektivu.

1.

Nosaukums var but attiecinams uz Tpasnieka individualo (personisko)
[Imeni.

Nosaukums var atklat lokali nozimigu informaciju un piederibu vietgjai
kopienai (lingvistiskai, etniskai, kulturas).

Nosaukums var noradit uz globalas domasanas, uzvedibas un darbibu
modelu parnemsanu, tieSu atsauci uz pasaules notikumiem un procesiem.
Nosaukums var paust globalo un lokalo priekSstatu kombinacijas, globala
pielagoSanu vietéjai tradicijai un praksei vai lokala prezentéSanu ar
globaliem izteiksmes lidzekliem.



1. VALODAS LIDZEKLI PERSONISKAS PERSPEKTIVAS
IZTEIKSANAI

personvardi (t. sk. iesaukas);

e biografiska informacija (piem., dzimto maju nosaukuma izmantojums,
vecaku izteicieni);

e vardi, kas ataino uznémuma IpasSnieka/-u parliecibas, dzives veidu,
vertibas, simpatijas vai profesionalo darbibas sféru;

e Tpasnieka vai gimenes locek|u veidoti jaundarinajumi;
abreviaturas vai vardu savienojumi, kas gruti saprotami vai nav atkodéjami
vairumam lasitaju (tos var atpazit tikai gimene, tuvi draugi un kolégi);
dzimta valoda, dialekts vai izloksne, sociolekts vai ideolekts;

e valoda, kam pieSkirta simboliska vértiba (piem., labskaniga valoda).



2. VALODAS LIDZEKLI LOKALAS PERSPEKTIVAS
IZTEIKSANAI

sugasvardi, retak lietotie to sinonimi vai senvardi;

e |okali ieverojamu cilveku (piem., rakstnieku, makslinieku, sportistu)
personvardi vai ar vinu profesionalo darbu vai interesém saistiti vardi;

e apkartejas vides vietvardi (piem., ciema vai pilsétas nosaukums, ezera
nosaukums, ielas nosaukums);

e apkartéjas vides geografisko, socialo vai kultliras objektu nosaukumi;
kulturzimes (piem., tradicijas, vietéja virtuve, makslas un literaro darbu
nosaukumi vai téli, mitologiskas butnes, dievibas);
tieSa veida noradrta vietéja méerkauditorija (sociala vai etniska grupa);

e valsts valoda, regionalas un minoritaSu valodas, dialekti un izloksnes;
transliteracija no vienas viet€jas valodas cita vietéja valoda.



3. VALODAS LIDZEKLI GLOBALAS PERSPEKTIVAS
IZTEIKSANAI

viegli atpazistami sugasvardi originalvaloda;
. internacionalismi;
starptautiski zinamu slavenibu personvardi vai ar vinu darbu, gimeni,
interesém vai biznesu saistiti vardi;
pasaulslavenu vietu, geografisko, politisko un kultliras objektu nosaukumi;
e  globali zimoli un masu kulturzimes;
pasaulslavenu makslas, literatdras, kino u. c. darbu nosaukumi, arT Sajos
darbos atainotie téli, objekti un vietas vai cita veida atsauces un norades;
anglu valoda, klasiskas valodas, ,lielas” pasaules valodas bez tulkojuma;
e valodu kontakti (piem., varda, teikuma) bez viet€jo valodu lietojuma.



4. VALODAS LIDZEKLI GLOKALAS PERSPEKTIVAS
IZTEIKSANAI

sugasvardi vietéjas valodas, kas viegli uztverami tiem, kas nezina valodu;
e uznémuma pilna nosaukuma brivs vai da|€js tulkojums lokalas valodas;
uznémuma produktu vai pakalpojumu apraksta brivs, daléjs vai burtisks
tulkojums vietgjas valodas;
internacionalas varda dalas (piem., max-) vietéjo valodu vardos;
salikteni vai vardu savienojumi ar lokaliem un globaliem vardiem;
globalu konceptu un terminu atveide vietéjas valodas;
citvalodu personvardu atveide valsts valoda, regionalaja vai minoritasu
valoda;
valodu kontakti, kuru pamata ir globalas un vietéjas valodas;
transliteracija no sveSvalodas vismaz viena vietéja valoda.



6 SOLU STRATEGIJA

Izzini un izjuti uzneémumu!
Formulé atslégvardus!
Izveido nosaukumu sarakstu!
Parbaudi katru nosaukumul
Izstasti stastu!

o gk 0P

Registré nosaukumu!



1. 1ZZINI UN 1ZJUTI SAVU UZNEMUMU!

Formulg, ripigi parskati un parruna ar kolégiem:

e svarigakas lietas dzive (dzives vertibas, bérnibas atminas, profesionalas
darbibas principus, intereses), ar ko identific€jies un lepojies un ko véelies
attiecinat uz uznemumu;

e idealas attiecibas uznémuma kolektiva, darbinieku attiecibas ar klientiem,
ar sadarbibas partneriem un konkuréjoSiem uznémumiem;
uznémuma galvenos darbibas virzienus un merkauditoriju;

e uznémuma (kopuma) un darbinieku (atseviSki) misiju, mérkus un
uzdevumus;
darbinieku profesionalitati un labbutibu uznémuma mikrovide;
lielas idejas, ko uzneémuma kolektivs ar savu darbibu, uzvedibu un
attieksmém, uznémuma pakalpojumu un/vai produkcijas starpniecibu
tieSa vai netiesa veida vélas nodod esoSajiem un jaunajiem klientiem!



2. FORMULE ATSLEGVARDUS!

Vispirms pieraksti asociacijas par uznémuma raditajiem, uznémumu
kopuma, atsevisSkiem pakalpojumiem/precém un uznémuma nakotnes viziju!

Atbildi uz jautajumiem, izmantojot tikai atseviskus vardus un/vai vardu
savienojumus:

Kuri ir galvenie biznesa darbibas pamatprincipi?

Kadas preces vai pakalpojumus uznémums piedavas? Kas tiem ir kopigs?

Kadas problémas klienti var atrisinat tiesi Saja uznémuma?

Kada geografiska, kultdrvésturiska, politiska, ekonomiska un personiska

informacija tiks nemta véra, vadot un attistot biznesu?

) Kuras krasas, smarzas, garSas, skanas u.c. IpaSas pazimes raksturo
uznémumu?

e Kas ir uznemuma meérkauditorija? Kas ir tipiskais klients, un ko vins dara

(vina ikdiena, briva laika pavadiSanas ieradumi)?



Pé&c tam sariko prata vetru, kopa ar kolégiem atbildot uz Siem un citiem
uznémumam svarigiem jautajumiem:

e  Kas ir uznemuma galvenais mérkis un misija?

e Kapéc klientiem butu jaizvelas tieSi Sis uznémums, ta preces vai
pakalpojumi? Kas te ir atskirgs, interesants, pat unikals, salidzinot ar
[ldzigiem uznémumiem un to piedavajumiem?

e  Kur uznémums atrodas? Kada saikne uzneémumam ir vai varétu but ar
apkartéjo vidi: vestures notikumiem, dabiskajiem un cilvéku veidotajiem
objektiem, iedzivotaju tradicijam, ieradumiem, runatajam valodam?

) Ka uznemuma ideja, darbibas standarti un vértibas uzlabo klientu dzivi?
Ko uznémums apsola klientiem?

e  Kuritermini, izteicieni, slenga vardi vai profesionalismi tiek biezi lietoti Saja
biznesa joma?



Tikai tagad sac spéléeties ar pierakstitajiem vardiem!

grupe vardus (piem., péc nozimibas, pirma burta lietojuma, péc manam -
redzes, dzirdes, taustes, oZas un garsas);

apvieno vardus (resp., veido saliktenus vai vardu savienojumus);

iznem no vardiem atseviSkus burtus un aizstaj ar citiem burtiem;

meklé hdzigus vardus (sinonimus) vai vardus, kas precizak izsaka Tavas
un uznémuma idejas;

veido asociaciju tiklu vai kedi, respektivi - pieraksti katram vardam un
vardu savienojumam visneiedomajamakas asociacijas, kuram ari pieraksti
asociacijas;

eksperimenté gan ar asociacijam (uznémumam atbilstoSam un
paradoksalam), gan ar vardu secibu, gan ar vardu dalam, gan arl ar
valodam.

Idedli, ja beigas izdodas nonakt pie 7-10 atSkirigiem nosaukumu

variantiem.



3. IZVEIDO NOSAUKUMU SARAKSTU!

Velreiz apluko veiksmiga nosaukuma kritérijus un kritiski izverté katra
nosaukuma varianta atbilstibu tiem!

e Kuri nosaukuma varianti visprecizak atklaj uznémumu (ideju, meérki,
misiju, kolektivu, darbibas virzienus u. tml.)?

e  Kuri nosaukuma varianti vissaistosak varétu atklat/izstastit ieceréto
vestijumu?

Pievérs uzmanibu arm nosaukuma variantu formai un struktdrai! Vai nav
iespejams izveletos vardus apvienot vai tos lietot kada cita, mazak ierasta veida
(piem., Dod piecil; Paldies latinam; pasédét)?

Pardoma, ka katrs no nosaukuma variantiem:

e  vizuali izskatisies pilséta, drukatos un tieSsaistes reklamas materialos;
e izklausisies plassazinas lidzek|os (TV, radio) un multimodalas reklamas.



4. PARBAUDI KATRU NOSAUKUMA VARIANTU!

lzm&gini, cik atri nosaukumu variantus var uzrakstit datorraksta! Ka to
pierakstit citas valodas?

Parliecinies Uznémumu registra, vai nosaukums nav jau ,aiznemts” un
cik Nidzigu nosaukumu var atrast timekli! Cik biezi domingjosas vardu dalas
(piem., -lux-; mega; .Iv), atseviskie vardi vai nosaukuma varianti ir izmantoti citu
uznémumu nosaukumos vai precu un pakalpojumu nosaukumos.

Marketinga un socioonomastika tiek runats par diviem jédzieniem:

1) nosaukumu atSkirtspéju (distinctiveness) ka butisku veiksmiga
nosaukuma Kkritériju. Ta ir seviSki bdtiska klientiem, lai orientétos
uznémumu klasta un atceretos 1sto uznémumu (piem., Galerija Riga un
Galerija Centrs ir da|€ji ldzigi un mulsinoSi nosaukumi;



2) stilistiski neveiklam kliSejam (arm wannabes) - vardiem un vardu
savienojumiem, kuri tiek biezi lietoti citos komercialos nosaukumos,
tamdé| no tiem butu jaizvairas. Anglu valoda par tadiem tiek uzskatiti: best,
international, global, local, traditional, new, modern, concept u.c. Ari
pilsétu nosaukumu parlieku liels pardaudzums nav velams. Pieméram,
Viljandos (Igaunija) 2015. gada bija 8 nosaukumi ar vardu Viljandi.

Ja nosaukuma variantos ir ieklauts cipars vai vairaki cipari, pardoma to
motivaciju un nepiecieSamibu. Teorétiskaja literatura tie biezi tiek noraditi ka
nevélami elementi uznémuma nosaukuma.

Noskaidro citu domas par nosaukumu variantiem! Ko doma lasitaji
dazados vecumos, vietgjie iedzivotaji un arzemnieki, atskirigu jomu
profesionali, cilveki ar atSkirigam zinaSanam (t. sk. valodu) un intereseém.

e  Ka vini verte piedavatos nosaukumus? Ka vini izjut tos? Ka izruna?
e  Kurs nosaukums ir vairak informativs, interesants, lipigs, érti izrunajams
un lietojams?



e Cik dazadas asociacijas katrs nosaukums raisa, un vai tas visas ir svarigas
un atbilst uznémuma idejai?

Pardoma, ka $o nosaukumu var iesaistit uznémuma kopéja stasta
veidoSana (t. sk. reklamas kampanas)!

5. IZSTASTI STASTU!

Stasts ir nepiecieSams, lai uznémums paliktu prata. Nosaukums ir stasta
dala (varbit nosaukums?). ledarbigs stasts ir tad, kad ne tikai uznémums un
ta darbinieki var attiecinat stastu uz sevi, bet art klienti to var izdarit. Vini spéj
identificéties ar stastu vai taja iejusties. ledarbigs stasts klientus sasniedz
emocionala men.
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CELAVARDI

1. Daudz lasi: literatiru (latvieSu klasiku, jaunako
literaturu, tulkotos daildarbus), zinas, enciklopédijas,
vardnicas, uzzinu materialus u. tml.!

2. ledvesmojies no dazadu stilu un Zanru muzikas un
makslas darbiem!

3. lzzini apkartéjo vidi un tas kulturvesturi!

4. Noskaidro uznémuma piedavajuma vesturi un
izmantojumu pasaulé (izejvielu vai materialu rasanos,
pakalpojuma veidus citas valstis)!

5. Nebaidies izklausities neierasti!
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